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Die ,Havenwelten" mit Klimahaus (1i.) und dem Atlantic Sail City Hotel (re.) ziehen jahrlich mehrere Millionen Besucher aus aller Welt an. Foto: Jan Rathke

Bremen & Bremerhaven:

Lwei Stadte, ein Land - Teil 2: Bremerhaven | von waiikabacn

Bremerhaven ist nicht nur die einzige GroBstadt an der Nordsee, sie zihit dank ihrem Uberseehafengehiet auch zu einer der
griBten Hafenstadte in Europa. Etwa 60 Kilometer von Bremen entfernt, iiberrascht die maritime Seestadt mit auBerge-
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wiohnlichen MICE-Maglichkeiten.

MOIN AUS BREMERHAVEN! Die Stadt, in der
Weser und Nordsee aufeinandertreffen,
hat in den letzten Jahrzehnten eine un-
glaubliche Verwandlung durchlebt. Die
neu entstandenen ,,Havenwelten“ ziehen
mit Attraktionen wie dem Klimahaus,
dem Deutschen Auswandererhaus oder
dem Zoo am Meer mittlerweile nicht
mehr nur Touristen an, sondern gewin-

nen zunehmend die Aufmerksamkeit der
Event- und Tagungsbranche. Neben be-
sonderen Veranstaltungsorten wartet die
Nordseestadt aber auch mit starken In-
centives auf. Ob eine Schiffstour entlang
der lingsten Stromkaje der Welt, eine
zweistiindige Fahrt mit dem , HafenBus*
oder ein Drink in der letzten Kneipe vor
New York - eins zeichnet die Incentives

und Locations besonders aus: Sie sind al-
lesamt authentisch.

Wie heifdt es hier so schén? In den
Hifen Bremerhavens ist die Welt zu Hau-
se. Kein Wunder also, dass die Stadt mit
rund 117.000 Einwohnern durch eine in-
ternationale und weltoffene Atmosphire
ebenso wie — entgegen dem Ruf vieler
Norddeutscher - durch eine herzliche
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Gastfreundschaft der Einheimischen
besticht. Zusammen mit Bremen bildet
Bremerhaven einen Zwei-Stidte-Staat-in
Deutschland einmalig.

Auch in Sachen Wissenschaft zu-
kunftsweisend: Forschungsinstitute
wie das Helmholtz-Zentrum fiir Po-
lar- und Meeresforschung sowie das
IWES-Fraunhofer-Institut ~ fiir Wind-
energiesysteme prigen Bremerhaven
als Wissenschaftsstandort und Kompe-
tenzzentrum der Offshore-Windenergie.

Das Schaufenster Fischereihafen

Das Schaufenster Fischereihafen ge-
wihrt einen Blick in die Vergangenheit
Bremerhavens. Die teilweise 100 Jahre
alten Hallen des Fischereihafens haben
auch heute noch einiges zu bieten. Die
ehemalige Fischpackhalle IV beherbergt
beispielsweise eine Erlebniswelt aus cha-
rakteristischen Restaurants, maritimen
Liden und urigen Hafenkneipen. Hier
dreht sich alles um Fisch und das Meer.
Besucher erfahren, wie Fisch verarbeitet
wird, kénnen traditionell Krabben pulen,
fangfrische Fischspezialititen probieren
und Allwetterbekleidung shoppen.

Das im Jahr 2010 entstandene ,,Fied-
lers Fischerdorf* liegt im hinteren Teil
des Fischereihafens und lidt zum Fla-
nieren ein. Zehn teils reetgedeckte
Holzhiitten, die um einen Dorfplatz mit
Brunnen und eine kleine ,Dorfkirche“
angeordnet sind, bilden ein Fischerdorf
aus den 1900er-Jahren nach. Der Geruch
aus der Raucherhiitte, bei der nach dem
Prinzip des Altonaer Ofens iiber offenem
Feuer Fisch gerduchert wird, zieht iiber
das Schaufenster und lockt Besucher an.
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Beim ,Uhrmacher®, der ,Geréllhiitte*
und weiteren Stinden ldsst sich aufler-
dem das ein oder andere Andenken fiir zu
Hause finden.

Der Fischbahnhof

Ebenfalls im Schaufenster Fischereiha-
fen gelegen, direkt gegeniiber der Fisch-
packhalle IV, befindet sich der Fischbahn-
hof. Wer auf der Suche nach interessanten
Veranstaltungsmoglichkeiten ist, wird
spitestens hier fiindig. Das im Fisch-
bahnhofbeheimatete Seefischkochstudio
ebenso wie das Theater im Fischereiha-
fen, das Café ,Heimathafen“ und die Aus-
stellung ,,Expedition Nordmeere“ bietet
einen besonderen Rahmen fiir Events

unterschiedlicher ~ Gréflenordnungen.
Erweitert wird das Angebot durch eine
stimmungsvolle  Veranstaltungsfliche

fir bis zu 400 Personen. Unter riesigen
Walskeletten kénnen unter anderem Ta-
gungen, Bankette, Workshops, Produkt
prisentationen und Teamevents realisiert
werden. Je nach Belieben kann die Fliche
zudem um den anliegenden Speisesaal
des Seefischkochstudios und die des Ca-
fés flexibel vergroflert werden.

Seit Juni 2019 befindet sich der Kom-
plex im Umbau und soll bis zur Sail im
Sommer 2020 als multifunktionaler Ver-
anstaltungsort wiedererdffnet werden.
Dann wird, im Gegensatz zu vorher, eine
Parallelnutzung der Einrichtungen még-
lich sein. Durch bewegliche Glaselemente
lasst sich die Raumaufteilung im Innen-
bereich zudem sehr flexibel gestalten. In
Planung ist dariiber hinaus die Erwei-
terung des Eingangsbereichs sowie ein
neuer, gliserner Anbau fiir ein separates

Café, der sich in Richtung des Marktplat-
zes erstrecken wird. Dadurch kénnen
zukiinftig groRere Veranstaltungen im
Fischbahnhof und dem dazugehérigen
Seefischkochstudio stattfinden. Das Café
und die Ausstellung bleiben bis zur Wie-
dereréffnung geschlossen, der restliche
Betrieb lduft jedoch wie gewohnt weiter.

Seefischkochstudio

Auch das Seefischkochstudio kann trotz
der derzeitigen Umbaumafinahmen
weiterhin als Veranstaltungsort genutzt
werden. 1927 erdffnet, ist es heute eine
feste Institution in Bremerhaven. Die
einstiindige Kochshow in der Showkiiche,
die Platz fiir bis zu 100 Personen bietet,
eignet sich hervorragend fiir MICE-Grup-
pen. InLive-Cooking Sessions kénnen die
Zuschauer beobachten, wie Kochprofis
vor ihren Augen raffinierte Fischgerichte
zubereiten und gleichzeitig wertvolle Kii-
chentipps geben. Nachdem man den Pro-
fis bei der Zubereitung iiber die Schulter
schauen konnte, darfim Anschluss natiir-
lich auch probiert werden: Ein vielfdltiges
Fischbuffet sorgt fiir kulinarische Hohe-
punkte.

Ebenso wie die Kochshow verspricht
der Kochkurs in einer modernen Lehrkii-
che, die fiir eine Gruppengréfie von bis

li. : Die flache des Fiscl
grenzt direkt an den Speisesaal des Seefischkoch-
studios. Foto: Seefischkochstudio

re. : Die Fassade des Seefischkochstudios ist den
Schuppen eines Fisches nachempfunden. Foto: He-
mut Gross
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zu 16 Teilnehmern ausgelegt ist, ein be-
sonderes Erlebnis. Mit einer Schrittfir-
Schritt-Anleitung kochen die Teilnehmer
in lockerer Atmosphire zusammen mit
den Profikéchen verschiedene Kreatio-
nen. Vorzugsweise werden dabei regiona-
le Fische aus den Nordmeeren verarbeitet,
die anschlieflend beim gemeinsamen Es-
sen verkostigt werden.

Der etwa 170 m2 grofle Speisesaal
,Messe“ kann fiir Tagungen und Abend-
veranstaltungen genutzt und bei gréRe-
ren Empfingen um die Veranstaltungsfli-
che des Fischbahnhofs erweitert werden.

Havenwelten Bremerhaven

Die ,Havenwelten“ liuten ein neues Zeit-
alter in der Geschichte Bremerhavens
ein. Das maritime Tourismuszentrum
rund um den Neuen und den Alten Hafen
iiberzeugt mit einer auflergewéhnlichen
Angebotsvielfalt aus Tourismus, Kultur,
Freizeit, Wohnen, Handel und Gewer-
be. Vom Klimahaus und dem Deutschen
Auswandererhaus tiber das Einkaufszen-
trum Mediterraneo und das Deutsche
Schifffahrtsmuseum bis hin zur Aus-
sichtsplattform Sail City des Atlantic Ho-
tels sowie dem historischen Museum: Die
,Havenwelten“ haben Bremerhaven nicht
nur verdndert, durch sie ist die Stadt zum
Tourismusmagnet und interessanten
MICE-Standort avanciert.

Atlantic Hotel Sail City

Es gibt kein Gebdude, das die Skyline der
Nordseestadt so sehr pragt wie das Atlan-
tic Hotel Sail City direkt am Weserdeich.
Fiir viele das Wahrzeichen Bremerhavens,
erinnert es mit seiner segelférmigen Sil-
houette stark an das Burj al Arab in Dubai.
Neben der auffilligen Architektur punk-
tet das Hotel aber auch mit einer exklu-
siven Lage, innovativer Gastronomie im
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Restaurant Storm und der Aussichtsplatt-
form Sail City. Von den Zimmern aus kén-
nen die Giste Segel- und Kreuzfahrtschif-
fe im Hafen beobachten und mit ein biss-
chen Gliick sogar die Bienenstocke auf
dem Dach des Conference Centers. Wie
in allen Atlantic Hotels wird auch im Sail
City stark auf Nachhaltigkeit geachtet.

120 Zimmer sowie zehn Veranstal-
tungsrdume fiir insgesamt 1000 Teil-
nehmer machen das Haus zu einem der
grofiten Veranstaltungshotels der Regi-
on. Im angrenzenden 1000 m2 grofien
Conference Center des Hotels befinden
sich sechs flexible Veranstaltungsraume
mit direktem Blick auf den Deich und das
Wasser. Hier lassen sich Tagungen und
Kongresse mit bis zu 550 Personen in ma-
ritimer Atmosphire umsetzen.

Fiir besondere Feierlichkeiten eignen
sich das Deck 1 im ersten Stock und die
Captain’s Lounge in der 19. Etage des At-
lantic. Beide Rdume kénnen entweder in
Nord und Siid unterteilt oder zusammen
als eine grofle Fliche gestaltet werden.
Vor allem die Captain’s Lounge, in der
120 Personen Platz finden, beeindrucktin
einer Hohe von 74 m mit einem hervorra-
genden Blick iiber die Stadt, die ,Haven-
welten“ und die Weser.

Klimahaus Bremerhaven 8° Ost

Ein sehr besonderer und gleichsam be-
liebter Ort in Bremerhaven ist das Klima-
haus 8° Ost. Direkt neben dem Atlantic
Sail City gelegen, werden hier Themen
wie Klima, Klimawandel und Wetter
hautnah erlebbar gemacht und die Be-
sucher auf eine Weltreise entlang des
achten Lingengrades geschickt - genau
dort, wo auch das Klimahaus liegt. Da-
bei werden fiinf Kontinente, neun Orte
und die unterschiedlichen Klimazonen
durchquert. Vom heifen Samoa bis in die

li.: Im Atlantic Sail City lassen sich Tagungen und
Kongresse mit bis zu 550 Personen in maritimer At-
mosphére umsetzen. Foto: Atlantic Hotels

Mi.: Das Klimahaus ist auch am Abend ein Hingucker.
Foto: Klimahaus/Ralph Langer

re.: Im Deutschen Auswandererhaus lasst sich Ge-
schichte mit MICE verhinden. Foto: Deutsches Aus-
wandererhaus/Kay Riechers

ganz.re.: Das Roxy Kino im Deutschen Auswande-
rerhaus kann auch fiir Events bespielt werden. Foto:
Deutsches Auswandererhaus

eisige Antarktis: Menschen aus aller Welt
begleiten die Besucher in multimedialen
Einspielern durch die Ausstellung. Darin
erzihlen sie Geschichten aus ihrem All-
tag und berichten, wie das Klima in ihrer
Heimat ihr Leben vor Ort beeinflusst. Ein
Erlebnis, das im wahrsten Sinne nachhal-
tig beeindruckt.

Aber nicht nur Touristen erleben
hier unvergessliche Momente, auch fir
die MICE-Branche hilt die Wissens- und
Erlebniswelt spannende und auferge-
wohnliche Moglichkeiten bereit. Egal ob
Bergfest oder Beachparty, im Klimahaus
befindet sich die ganze Welt an einem
Ort. Planer kénnen in der Ausstellung
einzigartige Rahmenprogramme insze-
nieren, ohne dafiir weit reisen zu miis-
sen. Wihrend in der ,,Schweiz“ nach dem
Gletscheraufstieg herzhafte Schweizer
Kostlichkeiten genossen werden kénnen,
bietet sich in ,Samoa“ eine Strandparty
bei sommerlichen 30 Grad an. Den fein-
koérnigen Sand zwischen den Zehen, ei-
nen Cocktail in der Hand und der Blick
auf die Lagune lassen den Alltagsstress
schnell vergessen. Ebenso ist eine kulina-
rische Reise um die Welt moglich, bei der
in jeder Klimazone landestypische Spezi-
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alitdten gereicht werden.

Ein weiteres Highlight fiir kleinere
Gruppen verspricht die Eventkiiche, in
der klimafreundliche Ernidhrung gelehrt
und Kochduelle veranstaltet werden.
Weitere kreative Teambuilding-Aktivi-
tdten kénnen in Form eines Golfturniers
durch die Ausstellung oder im World Fu-
ture Lab bei spannenden Gruppenspielen
stattfinden.

Fiir Tagungen, Workshops und Semi-
nare stehen die hauseigenen Veranstal-

tungsraume zur Verfiigung. Dazu geho-
ren unter anderem die zwei multifunk-
tionalen Tagungsraume Bali und Kyoto,
in denen im Ersteren bis zu 110 und im
Letzteren bis zu 150 Personen Platz fin-
den. Beide Riume kénnen dank heraus-
nehmbarer Wandelemente auch mitein-
ander kombiniert werden. Des Weiteren
kénnen das Rio Auditorium mit aufstei-
gender Reihenbestuhlung fiir bis zu 100
Personen und der Workshopraum Paris
mit Panoramablick ins Klimahaus-Foyer

fir bis zu 45 Personen bespielt
werden. Fiir Grofdveranstaltun-
gen eignet sich das offen gestal-
tete 300 m2 grof3e Foyer mit einer
Kapazitit fiir bis zu 850 Personen.

So ist es kein Wunder, dass
das Klimahaus bei der reizvollen
Kombination aus klassischen Ta-
gungsmoglichkeiten und aufler-
gewdhnlichen Veranstaltungsop-
tionen im Herbst 2015 mit dem
ersten Platz bei der Preisverlei-
hung der ,Besonderen Tagungs-
und Eventlocations® ausgezeich-
net wurde.

Deutsches Auswandererhaus

Ein weiteres preisgekrontes Museum in
Bremerhaven befindet sich direkt um die
Ecke des Klimahauses: das Deutsche Aus-
wandererhaus. Am Neuen Hafen - von
dem sich zwischen 1852 und 1890 knapp
1,2 Millionen Menschen auf den Weg in
die Neue Welt machten — erwartet die
Besucher sowohl eine spannende Zeit-
reise durch 300 Jahre Einwanderungsge-
schichte als auch die Geschichte der eu-
ropaischen Auswanderung nach Ubersee.
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Insgesamt wanderten rund 7 Millionen
Menschen tiber Bremerhaven in die USA,
nach Kanada, Brasilien, Argentinien und
Australien aus.

Wie es sich ungefahr angefiihlt haben
muss, die eigene Heimat zu verlassen und
in ein fremdes Land aufzubrechen, kén-
nen die Museumsgaste im Haupthaus des
Erlebnismuseums selbst erfahren. Dafiir
durchschreiten sie die detailgetreue Re-
konstruktion der um 1880 erbauten Kai-
anlage, gehen an Bord des Schnelldamp-
fers ,Lahn“ und begeben sich auf die Rei-
se nach New York. Besonders emotional
sind die 33 realen Familiengeschichten,
welche die gesamte Ausstellung beglei-
ten und immer wieder Einblicke in die Le-
bensgeschichte der Migranten und ihrer
Familien geben.

Uber eine Briicke geht es anschlie-
Rend in den Erweiterungsbau, der 2012
eréffnet wurde und sich der Einwan-
derung nach Deutschland widmet. Die
Museumsgiste finden sich in einer deut
schen Ladenpassage der 1970er-Jahre wie-
der. Im Untergeschoss residiert das ,, Roxy
Kino“, das den Charme eines Lichtspiel-
theaters der 1950er-Jahre hat. AufRerhalb
der Offnungszeiten kann das Kino mit
88 Sitzpldtzen fiir private Vorfithrungen
angemietet werden.

Als klassische Tagungsrdume fiir Se-
minare, Firmenfeiern oder Familienfes-
te sind unter anderem der 250 m2 grofRe
New York Saal oder der 165 m2 grof3e Ros-
witha und Dr. Joachim Ditzen-Blanke
Saal geeignet. Das Simon-Loschen-Zim-
mer mit Blick auf den Neuen Hafen und
den Leuchtturm ist ideal fiir kleine und
feine Veranstaltungen. Beliebt ist eben-

so das Restaurant ,Speisesaal, das sich
am Eingang des Museums befindet und
individuell fir unterschiedliche Events
gestaltet werden kann. Als besonderes
Rahmenprogramm ist eine exklusive
Fithrung durch die Ausstellung méglich.
Dabei kénnen die Teilnehmer an ver-
schiedenen Stationen mit Getranken oder
Speisen verkdstigt werden.

Stadthalle Bremerhaven

Ein paar Kilometer entfernt von den ,Ha-
venwelten® liegt die Stadthalle Bremer-
haven. Sie ist ein beliebter Ort fiir Sport-
events, Konzerte, Bille und Ausstellun-
gen sowie fiir Tagungen und Kongresse.
Im 2000 m2 grofien Saal und dem 1200
m2 groffen Foyer der multifunktionalen
Halle finden bis zu 6.000 Besucher Platz.
Die Rahmenbedingungen und Gestal-
tungsmoglichkeiten sind vielfdltig und
erleichtern Veranstaltern die Planung.
Drei Galerien und eine VIP-Lounge, Se-
minarrdume unterschiedlicher Gréflen
sowie insgesamt 11 Kiinstlergarderoben
runden das Angebot ab. Ein erfahrenes
Gastro-Team sorgt wihrend der Events
fir das leibliche Wohl der Gaste. Dabei
kann die Speise- und Getridnkekarte ganz
individuell nach den eigenen Wiinschen
gestaltet werden.

Eisarena

Direkt neben der Stadthalle liegt die 2011
erdffnete Eisarena mit einer Kapazitit
von 4.647 Plitzen. Sie erweitert das An-
gebot um zusdtzliche Raumlichkeiten,
die fiir diverse Events bespielt werden
konnen. Die Pistenbar mit direktem Blick
auf die Eisfliche und eigener Gastrono-

li.: Die Stadthalle mit der angrenzenden Eisarena
ist idealer gungsort fiir GroBver
Foto: Stadthalle Bremerhaven

mie eignet sich beispielsweise ideal fiir
Veranstaltungen im kleinen Rahmen.
Tagungen und Kongresse lassen sich her-
vorragend auf den beiden Foyer-Ebenen
der Eisarena verwirklichen. Doch auch
die Halle selbst kann als auRergewdhnli-
che Location dienen. Egal ob Shows oder
Sportveranstaltungen auf dem Eis oder
festem Untergrund: Eine mobile Abdeck-
fliche erméglicht Veranstaltungen ver-
schiedenster Art.

Die moderne Sportstitte ist aufer-
dem Austragungsort fiir die Heimspie-
le der ,Fischtown Pinguins®, die in der
Deutschen Eishockey-Liga (DEL) spielen.
RegelmiRig finden hier nationale und
internationale Eishockeyspiele, aber auch
Eiskunstlauf-Meisterschaften und Eis-
shows statt.

Bremerhaven ist also nicht zu un-
terschitzen: Es erwarten die Planer in-
novative CO,-freie Rahmenprogramme,
maritime MICE-Moglichkeiten direkt
am Meer sowie klimafreundliche und
modern ausgestattete Locations. Das An-
gebot reicht von edlen Konferenzen iiber
Brownbag-Sessions bis hin zur improvi-
sierten Zukunftswerkstatt mit Europa-
letten. Die vielseitigen Events fiir bis zu
17.000 Personen sind zudem gréfitenteils
barrierefrei méglich. Weiterhin sorgt eine
hervorragende Infrastruktur, eine schnel-
le Anbindung an Bremen und den Bremer
Flughafen wie auch die kompetente Be-
treuung durch die Erlebnis Bremerhaven
GmbH fiir beste MICE-Voraussetzungen.
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Interview mit Rieke Nagel, zustdndig
fiir den MICE-Bereich bei der Erlebnis
Bremerhaven GmbH

Was sind fiir Sie die wichtigsten Argumente/
Standortvorteile, die fiir Bremerhaven als Veran-
staltungsort sprechen?

Bremerhaven ist die einzige GroR-
stadt an der deutschen Nordseekiiste
und bietet maritimes Flair gepaart mit
kurzen Wegen zwischen einzigartigen

Locations. In den ,Havenwelten“ befin-
den sich unter anderem das Conference
Center, einige Hotels und das Klimahaus
Bremerhaven 8° Ost sowie das Deutsche
Auswandererhaus Bremerhaven direkt
am Weserdeich. In den Erlebnismuseen
werden aktuell gesellschaftliche Themen
in spannenden Ausstellungen behandelt,
die thematisch und konzeptionell gut in
eine Veranstaltung eingebettet werden
kénnen.

Welche Entwicklungsperspektive sehen Sie fiir
Bremerhaven? Welche Herausforderungen sehen
Sie dabei fiir die Zukunft?

Bremerhavens Bekanntheit im Sek-
tor des MICE-Tourismus steckt noch in
den Kinderschuhen. Wir sind mithilfe
motivierter Leistungstriger dabei, Bre-
merhaven fiir Tagungen und Kongresse
stark zu machen und ein gutes Netzwerk
aufzubauen. Die Entwicklungsperspek-
tive beschreibe ich als duflerst positiv, da
man spannende Rahmenprogramme und
auflergewdhnliche Locations oft nur ei-
nen Steinwurf voneinander entfernt vor-
findet. Als Herausforderung betrachte ich
die hiufig zu einseitige Presse, wenn iiber

die Seestadt Bremerhaven berichtet wird.
In Zukunft méchten wir unsere Giste
von der Attraktivitit und Vielfiltigkeit
Bremerhavens iiberzeugen und dass ein
Besuch in jedem Fall lohnenswert ist und
Lust auf mehr macht!

Wie konkret unterstiitzt die Erlebnis Bremerha-
ven GmbH Veranstaltungsplaner?

Bei der Erlebnis Bremerhaven GmbH
bin ich seit Anfang des Jahres 2019 als
Event-Lotsin tdtig. Dieser Geschaftsbe-
reich ist somit noch relativ jung. Gerne
unterstiitzen wir Veranstaltungsplaner
bei der Suche und Auswahl der richtigen
Location, bei der Akkreditierung der Teil-
nehmer im Vorwege und auch bei der Ge-
staltung eines spannenden Rahmenpro-
gramms. Dieses kann auch thematisch,
beispielsweise fiir die Themen Logistik,
Fisch und Lebensmittel oder Klimafor-
schung, mit interessanten Key-Note-Spea-
kern bereichert werden. Falls das Inte-
resse besteht, vor oder nach einer Tagung,
(Urlaubs-) Zeit in der Stadt zu verbringen,
sind wir ebenfalls der richtige Ansprech-
partner.

Interview mit Andrea Hess, Leitung
Bremen Convention Bureau

Was sind fiir Sie die wichtigsten Argumente/
Standortvorteile, die fiir Bremen als Veranstal-
tungsort sprechen?

Bremen punktet in erster Linie durch
eine hervorragende Infrastruktur, ver-
bunden mit einer hohen Aufenthalts-
qualitit. Bremen strahlt Gemiitlichkeit
aus, ist dennoch sehr vielfiltig und vor
allem tiberraschend. Das spiiren die Gis-
te sofort. Ein sehr gutes Preis-Leistungs-
Verhdltnis, die gute Erreichbarkeit und
kurze Wege innerhalb der Stadt gehéren
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ebenfalls dazu. Tagungsplaner und Teil-
nehmer sind gleichermafien begeistert,
wenn Sie beispielsweise vom zentral ge-
legenen Congress Centrum zu Fuf ins
Hotel schlendern und am Abend in die
historische Altstadt mit Rathaus, Roland
und Schnoorviertel bummeln kénnen.

Welche Entwicklungsperspektive sehen Sie fiir
Bremen? Welche Herausforderungen sehen Sie
dabei fiir die Zukunft?

Im Rahmen eines fast zweijihrigen
Prozesses haben Leistungstrager der
Stadt eine gemeinsame Tourismusstra-
tegie entwickelt, die sich speziell auch
der Entwicklung des Kongressstandortes
widmet. Hier sehe ich viel Potenzial. Ziel
des neuen Konzepts ist es, die Ubernach-
tungen in der Stadt um rund 900.000 auf
etwa drei Millionen Ubernachtungen bis
2025 zu steigern. Die Zahl der Kongresse
und Tagungen soll um jihrlich drei Pro-
zent anwachsen mit der Zielsetzung von
jahrlich mindestens zw6lf GroRveran-
staltungen und Messen, mit iiberregio-
naler Strahlungskraft und mehr als 1.500
Tagungs- bzw. Kongressteilnehmern. Es
folgen verschiedene Machbarkeitsprii-
fungen zur Erweiterung der Tagungska-
pazititen. Als Herausforderung gilt es,

die Tagungskapazititen weiter sinnvoll
und nachhaltig auszubauen. Dazu geho-
ren auch smarte Lésungen zur Mobilitit
und Flexibilitat. Ich sehe uns dabei auf
einem sehr guten Weg sowohl national
als auch international. Wer Bremen ein-
mal kennengelernt hat, ist begeistert und
kehrt gern wieder zurtick.

Wie konkret unterstiitzt das Bremen Convention
Bureau Veranstaltungsplaner?

Das Bremen Convention Bureau ver-
steht sich als erste Anlaufstelle fiir alle
Planer. Wir beraten und planen ganz
individuell, kennen alle wichtigen An-
sprechpartner personlich und arbeiten in
engen Netzwerken innerhalb der Stadt.
Auch hier gibt es das Prinzip der kurzen
Wege, und davon kann ein Planer direkt
profitieren. Je nach den individuellen Be-
diirfnissen kénnen wir Veranstalter von
der Erstplanung bis zum Abschluss or-
ganisatorisch begleiten. Dafiir steht ein
erfahrenes und engagiertes Team zur Ver-
figung, das neben den klassischen Aufga-
ben wie Hotelvermittlung, Rahmen- und
Abendprogramme oder Vermittlung von
Raumlichkeiten auch die Budgetplanung
und das gesamte Projekt- und Teilneh-
mermanagement iitbernehmen kann.
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